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PREDMLUVA: K CEMU SLOUZI TENTO MANUAL?

Efektivni komunikace s médii je zakladnim stavebnim kamenem uspéchu politickych stran.
Umeéni komunikace s médii je v dobé elektronickych medii a investigativni zurnalistiky zivotni
potiebou kazdé organizace, politické strany ¢i Ufadu. Spatnd komunikace s novinafi nebo $patné
vystupovani v médiich mdZe mit dlouhodoby negativni dopad na vnimani organizace vefejnosti.

Jak tedy co nejlépe spolupracovat s novinari? Jak ziskat pozornost médii? Jak jim co nejlépe
predat Va$i message, informace o Va$i praci a cilech? Jak sepsat ,sexy” piratské sdéleni, aby
novinare zaujalo? Jak usporadat tiskovou konferenci a jak fesit krizové medialni situace?

Tento piratsky manual medialni komunikace by Vam mél pomoci a prinést odpovéedi na celou
fadu otazek.



PROC SPOLUPRACOVAT S MEDII?

1) Prezentace piratského programu, stanovisek, nazor( verejnosti
Obréatit se na média je nejrychlej$i a nejefektivngjsi nastroj, jak informovat volice/verejnost o
programovych stanoviscich strany. O tom, ¢emu se strana nyni vénuje, jak pIni sv(j volebni
program, jak si vede v ramci vyjednavani, jak pracuje.

2) Tvorba politického tlaku
Medialni prezentaci urCitych témat ¢i nalezenych informaci o politickych oponentech ¢i jinych
nepravostech Ize docilit ndpravy dané situace ¢i dosazeni vlastnich zajma. Lze tak bud prosadit
vlastni feSeni Ci dosahnout pozitivni zmeény. Pravé média mohou zmeénu Ci ndpravu néjake
situace vyrazné urychlit.

3) Politické body - volebni vysledek
V dobé predvolebni kampané pIni média funkci komunikacniho kandlu, nastroje pfedvolebni
kampané, ktery je navic zdarma. Maloktery nastroj predvolebni kampané Ize vyuzit bezplatné a
ma takovy dosah.

4) Co neni v médiich, jako by neexistovalo
Relevantnost subjektu/strany je méfena Getnosti zminky v médiich. Cim Casté&ji se strana v
médiich objevi, tim relevantnéjSim subjektem pro voliCe je.

5) Fundraising - finan¢ni i personalni
Prostrednictvim médii zvySujeme relevantnost strany a tedy i vahu pro jakoukoliv podporu strany,
at uz finanéni ¢i personalni.



JAK FUNGUJI MEDIA?

Pro uspech v médiich je potfeba brat v uvahu nékolik zakladnich poucek, jak s nimi
spolupracovat. Berte novinare jako sve pratelé. Tim, Ze si Clovék udéla z novinare svého nepritele,
niceho pozitivniho nedosahne, ba naopak. | kdyz nékdy nemusime byt spokojeni s vysledkem
naseho vystupu nebo snazeni o medialni vystup, kritika novinarské prace by méla byt vzdy
konstruktivni a zalozena na vzajemné ucte a respektu. Pokud se Vam néco v médiich nelibi nebo
jste se 0 sobé docetli lez, zkontaktujte daného novinare, potkejte se s nim ¢i mu elektronicky
sepiste dlvody Vasi nespokojenosti. Zpétna vazba je dilezitd. | novinafi se uci. Nikdy vSak nesmi
jit 0 Urocnou formu reakce. | kdyZ se Vam nepodafi konkrétni vystup zmeénit (€asto jiz neni ve
vydaném tisku moZnost jakékoliv opravy), u vétsiny slusnych novinafl se vznikld chyba ¢i

pomluva po vasem ohlasu jiz nebude opakovat.

Je dilezité fici, Ze pokud se nejedna o vefejnopravni média (CT, CRo, CTK) nelze jednoznatné po
novinafich pozadovat objektivnost a vyvazenost. U vSech soukromych médii funguje spiSe
konstruktivnost a sluSnost v komunikaci s novinafem, ktera se nasledné promita v mife
objektivity a pozitivity zprdvy v(ci ndam i strané.



DELENI MEDII
Média délime nékolika zplsoby:

1) Podle typu - Tiskové agentury, noviny, ¢asopisy, televize, radia, internetové servery atd.

2) Podle plsobnosti - Mezinarodni, ndrodni, regiondlni, lokalni.

3) Podle periodicity - Média vysilajici urdity pofad kazdou hodinu ¢i nékolikrat denné, deniky,
tydeniky, meésicniky, atd.

4) Podle zaméfeni - Zpravodajstvi, publicistika, ekonomika, zébava, atd.

Chceme-li do médii prosadit "nase" téma, musime se pokazdé nejdfive zamyslet nad tim, které
médium, porad Ci rubrika jsou pro nevhodné.

TISKOVE AGENTURY

Zpravy z tiskovych agentur maji zpravidla nejvétsi dosah. Nasim hlavnim zamérem by tedy mélo
vzdy byt dostat nase sdéleni do této agentury. DlleZitou Ci zajimavou agenturni zpravu totiz
zpravidla cituji desitky nejriznéjsich médii - od celostatnich televizi az po lokalni mala média.

V CR pisobi Ceska tiskova kancelaF (CTK), ktera je hlavni a nejvétsf tiskovou agenturou u nés. Je
extrémné dulezité udrzovat s touto agenturou co mozna nejlepsi vztahy. Nikdy by se nemélo stat,
7e bychom CTK poskytli mylnou nebo zavadsjici informaci. CTK mimo jiné posild do svéta médit
oznameni o nasSich akcich ¢i tiskovych konferencich. Za kazdou cenu pro ni musime zdstat co
nejserioznéjsi partner. Bezchybnou informaci zajistime tzv. “double-checkem”, tedy nez jakykoliv
vystup vySleme do svéta, vzdy je dobré, aby text vidél a posoudil i nékdo jiny.

TELEVIZE

Z pohledu dopadu televize na divéka je toto medium nejlc¢innéjSim ze vSech médii viibec. Dopad
UCasti v reportazi ve vecernim televiznim zpravodajstvi je nevycislitelny. Politické strany nemaji
moc pfilezitosti, jak se dostat do zpravodajstvi soukromych televizi (Nova, Prima, TV Barrandov).
V CR prakticky existuji, co se intepretace politiky tyce, v soukromych televizich pouze vecerni
zpravodajstvi (avéak s nejvétsim dosahem) a vyjime&né publicistiky. Ceska televize mé
podobnych zpravodajskych ¢i publicistickych pofadi desitky, v téchto pofadech mame tedy své
pravidelné misto. Vefejnoprévni Ceska televize (CT) poskytuje tématu politiky logicky mnohem
VEtSi prostor, nez televize komeréni.



ROZHLAS

Dobfe nastavend spolupréce s Ceskym rozhlasem (Cro) je stejné dulezitd, jako s CTK ¢i CT.
Rozhlas predstavuje dalSi medium, které je vazano objektivitou. | spoluprace se soukromymi radii
(Impulz, Frekvence 1, Evropa 2) je vSak velice dilezita. Lidé si poustéji rozhlas, kdyz rano vstavaji,
kdyz fidi auto, kdyz vecer usinaji. Vyhodou rozhlasového zpravodajstvi je rychlost. Doporu¢enim
je rozhodné prostudovat skladbu pofadi rozhlasu a zaméfit se na budovani vztah( s redaktory.
Podstatné je, ze Rozhlas, stejné tak jako CT a CTK mé své krajské redakce a krajské novinare,
kterijsou pro jednotlivé stranicke bunky a jejich témata naprosto stézejni.

DENKKY

V CR plisobi celostatni (MF Dnes, Pravo, Hospodafské noviny, Lidové noviny, atd.) deniky a
regionalni deniky (Deniky). Ambici denikl je pfinaset denné aktualni zpravodajstvi o déni ve
verejném prostoru. Stézejni pro deniky je naSe rychlost a schopnost pripravit zpravu tak, aby ji
redaktor stihl zpracovat a umistit do nasledného vydani. Vzdy je proto nutné premyslet, jak
naCasovat rozesilani tiskovych zprav nebo organizaci tiskové konference, abychom zvladli

informacemi daného dne. Soucasti deniku jsou i komentére a nazorové sloupky. Zde je jisté také
prostor pro umisténi Vaseho komentare Ci nazoru na vec.

CASOPISY

Casopis se v CR vydavaji napfic tématy a tedy i svym zaméfenim. Pro nds jsou stéZejni napfiklad
tydeniky ¢i mésicniky zabyvajici se politikou a vefejnym dénim (Tyden, Respekt, Reportér, apod.).
Za pozornost ale stoji i odlehcengjsi formy magazind, které mohou ukazovat ,jinou" formu
politiky, pro vefejnost privétivéjsi cestou (Kvéty, Vlasta, apod.).

INTERNETOVA MEDIA

Internetova nebo také Nova média jsou tygrem na medialnim trhu. Internetové zpravodajské
servery pracuji s informacemi v realném Case, tedy kdyz se néco déje, zpravidla je zprava jiz
umisténa na webu Ci streamovana. Zpravodajské weby jsou schopné dnem i noci prinaSet
cerstvé novinky.

Mezi internetova média patfi zpravodajské portaly (iDnes.cz, Aktualne.cz, Novinky.cz a dalsi),
internetové televize (Seznam a dalsi) ¢i napfiklad blogy (blog.idnes.cz atd.). Blogy jsou velice
dobrym nastrojem pro prezentaci urcitého osobniho politického stanoviska. Dobrou cestou je
umistit svdj komentdr na blog a tento link pak Sifit dale v ramci sebeprezentace.



CO POTREBUJETE K PRACI S MEDII?

Nutnosti je stanovit si kontaktni osobu pro novinafe, kterou mlze byt zastupce MO, lidr,
koordindtor kraje apod., ktery zajistuje:

1)

Komunikaci s médii a prezentaci strany v médiich — hlavni kontaktni osoba, ktera
navazuje vztahy s novinafi (v kraji napr.), je permanentné k dispozici, reaguje na e-maily,
zveda telefony, komunikuje, dodava podklady a tipy novinaflim, je v obraze o tom, co se
piSe v piratskéem programu a co se kazdy den déje ve verejném prostoru.

Pripravuje tiskoveé zpravy, clanky, komentare, blogy - tato osoba pak zodpovida za obsah
i kvalitu tiskovych vystupd, komentar(, je schopna vystupy vefejné obhgjit.

Organizuje tiskové konference — nutnosti u stéZejnich témat je organizace event( Gi
tiskovych konferenci, kam zveme novinafe. MlZe se jednat o tradiéni tiskové konference
Ci o atraktivnéjsi formy setkani jako napfiklad snidané s Piratem, pivo s Piratem Ci
napfiklad jizda tramvaji s Piratem apod. Podobné akce navic kromé obsahu a jakési
nevSednosti prinasi i zajimavy obrazovy material pro média.

Drzi a aktualizuje seznam médii — ddlezité a nutné je evidovat seznamy médii, se kterymi
spolupracujeme. V pfipadé regionalnich zprav je zapotiebi mit vystavény kvalitni
medialist, kromé e-maill i disponovat telefony na novindfe v kraji a aktivné s nimi
udrzovat kontakt.

UdrZzuje vztahy s médii - to je vibec nejdilezitéjSim nastrojem efektivni komunikace.
Kromeé konstruktivni spoluprace je vitan jakykoliv neformalni kontakt, neformalni setkani a
pfedevSim doddavani zdrojovych informaci, od kterych neni nutné vzdy ocekdvat
promitnuti v médiich jako spiSe navazani pevné budouci vazby s novinarem.

Monitoring médii/ oponentl — soucasti prace kazdého MO by mél byt monitoring tisku.
Nejen Ze tak Ize efektivné méfit uspéSnost medidlnich aktivit a dle toho uzpisobovat
vlastni praci, ale Ize i dle vystupd v médiich nastolovat nové témata a hledat nové
pfistupy. Zdroven je nutné monitorovat aktivity vSech politickych konkurencnich subjekt
a na tyto aktivity reagovat a témto aktivitdm konkurovat. Centralni monitoring zajistuje
celostatni MO, které vyuziva Newton. Na zakladé pozadavku Ize pridat Vasi adresu do

’e

seznamu prijemc vystupd.



JAK OSLOVIT MEDIA?
JAK VYTVORIT SEZNAM NOVINARU — MEDIALIST?

Kompletnim medialistem ¢eskych novinafd disponuje centralni MO, kazdy kraj by pak mél mit
vytvoreny vlastni medialist s kontakty na novinare z regionu. Velice dobré je pak pracovat i na
specializovanych medialistech, tedy sdruzujicich novinare, ktefi se vénuji urcité oblasti/tématu.

Nejefektivnéjsi cestou, jak medialist vytvofit, je budovat osobni kontakt a shirat tak pfimo
kontaktni informace na redaktory, &ist noviny a zaznamendvat si jména redaktorl text( a
nasledné dopliiovat kontaktni info na dotyéné — jméno, redakce, e-mail, telefonni kontakt, lokalita,
tematicka oblast.

JAK KONTAKTOVAT NOVINARE?

1) Pisemné nebo e-mailem

Jak postavit e-mail pro novinare, aby ho zaujal? Vzdy by se mélo jednat bud o aktualitu ¢i o
atraktivni nad¢asové téma. Novinafi daji ve vétsSiné pripadl prednost aktualitdm, témér vSechna
zpravodajska média pisi o tom, co se stalo vCera, dnes, Ci se stane zitra. Stejnou vahu ale mohou
mit i kauzy a zjiSténi, které jsou naSi praci, které tisku pfedame.

Nejlepsi je, pokud prijdeme s nécim novym - s konkrétni kauzou, s lidskym pribéhem, na némz se
da zobecnit prace ¢i kampan, kterou délame.

Dilezita je forma: novinafi si zpravidla pfe¢tou nadpis a prvni vétu v perexu textu (at uz je to
pozvanka, popis kauzy, Gi tiskovd zprava). Zkusme na$i kauzu nebo pfibéh pak poutavé
pfevypravét v deseti radcich textu, ne vic!

Je-li Vase nabidka obecnd, tedy jedna se o neexkluzivni informaci, mizeme ji poslat e-mailem
véem médiim najednou. V pfipadé, Ze se jedna o exkluzivni téma, neni dobré text ‘jen tak”
rozhodit do medialistu. Novinafi totiz uvidi, Ze informace takto pfisla vSéem a nemaji dlivod text
pfebirat. Vazte tedy, co za typ informace predavate. Tiskové zpravy o déni vkampani Ci o
programovych bodech, pozvanky a podobné rozesildme plosné. Vlastni zjisténi (kauzy)
predavame exkluzivné vybranému médiu s co mozna nejvétsim dosahem.



2) Telefonicky

Spravnou cestou je i telefonické upozornéni redaktora na nasi stranickou udalost, ¢i hovor na
téma kauzy, na které pracujeme. Telefonické spojeni na jednotlivé redakce jsou na webovych
strankach medii. Je v poradku, kdyz do redakce zavoldme s tim, ze mame urcity typ informace a
dle toho pozadame o zprostiedkovani telefonického kontaktu na vybraného redaktora.

V pfipadé, ze disponujeme exkluzivni informaci, idealni je redaktorovi dovysvétlit cely obsah bud
prave telefonicky anebo i osobné.

Telefonické ¢i SMS upozornéni redaktora je vhodné predevsim, kdyz rozeSleme pozvanku na
tiskovou konferenci &i stranickou akci e-mailem nékolik dni dopfedu a v den kondni akce (Ci vecer
pfed) pak telefonicky kontaktujeme vybrané redaktory, o jejichz Ucast usilujeme a jejichz
pfitomnost si tak jesté potvrdime. | pro redaktorka je telefonické upozornéni dilkazem dileZitosti
akce.

3) Osobnim setkanim

V ramci navazani fungujici a dlouhodobé spoluprace je nejefektivnéj§im nastrojem osobni
kontakt s redaktorem. V prvotni fazi jde o sezndmeni, priblizeni nase programu, pdsobeni strany,
ambici, personalniho osazeni strany apod. Nasledné je dobré vztah udrzovat tim, Ze vybranym
novinafdm Cas od ¢asu poskytneme néjakou informaci exkluzivng, tedy nejdfive dotyCnému
médiu. Exkluzivita informace, kterou novinar ziska, pak zapficini zvySeni Ctenosti dotycného
média. Jedna se tudiz o oboustrannou sluzbu, ktera navic vede k prohlubovani budouci
spoluprace.



TISKOVA ZPRAVA A TISKOVA POZVANKA
C0 JE TISKOVA ZPRAVA?

Tiskova zprdva (TZ) je nejcastési a nejjednodussi cestou jak pfedat informaci novinafd. Tiskova
zprava by mél vzdy obsahovat néjakou novou informaci, aktualni zpravu, ¢i komentar verejného
déni z naseho pohledu. TZ by proto méla byt vzdy ukotvena dnem a mistem, kdy je odeslana. Je
neefektivni psat tiskovou zpravu o akci, kterd se uskutecnila minuly tyden. Pro media jiz tato
zprava nema zadnou hodnotu.

Nez zaCnete psat tiskovou zpravu, je vzdy dobré polozit si otazku: “Proc¢ by me to mélo zajimat?”
Tim bychom méli urCit “message’, hlavni jadro sdéleni, kterym by mél samotny text na zacatku
upoutat.

DRUHY TISKOVYCH ZPRAV:

1) Zprava o udalosti (event release) je nejcastéjSim druhem zprdvy. Popisuje v prvnim
odstavci, co jste udélali a pro¢. Dale uvadi dalsi fakta jako napfiklad jména, Cisla, jiné
udalosti atd. Méla by téZ obsahovat zékladni fakta (background) o vas$i organizaci,
konkrétni kauze a cilech, které sledujete. V pfipadg, ze se jednd o néjaky problém, mize
nabizet i strucnée fesen.

2) Zprava s reakci na udalost (reaction release) je skvély zp(isob, jak se dostat do médii v
souvislosti s kauzou, kterou sledujete delSi dobu. Muze jit napfiklad o novy zakon,
korupcni skandal, havarii v chemicce atd. Tato zprdva musi obsahovat relevantni
vyjadreni k tématu a méla by byt co nejkratsi. Co je nejdllezitéjsi, zprava musi byt také
vydana v co nejkrat$i dobé. Casto jde doslova o minuty. To, co od vas novinafi v té chvili
potiebuji, nejsou zakladni fakta, ale vaSe reakce, ktera jim umozni vybalancovat pribéh.

3) Zprava provazejici zverejnéni materialu (study release) je dokument, ktery obsahuje
novinarsky nejzajimavéjsi fakta a informace o nasi studii, knize, filmu ¢i jiném
zvefejnovaném materialu. Cilem této zpravy je usnadnit novinafiim praci tak, aby - pokud
jsou v Casovém presu - nemuseli Cist studii celou.

NALEZITOSTITISKOVE ZPRAVY

Titulek: nejddlezitéjsi ¢ast TZ. Titulek by mél nalakat novindre k pfecteni textu. Titulek by mél byt
kratky a uderny. Trivété/fadkové titulky nejsou zadouci a nezaujmou. Dobré je, aby TZ
obsahovala sloveso.

Domicil: Na zacatku tiskové zpravy by mél byt tzv. domicil, tedy misto a den vydani zpravy.



JAK NAPSAT TISKOVOU ZPRAVU?

Kazda tiskova zprava by méla obsahovat informace odpovidajici na 5 zakladnich otazek: Co?
Kdo? Kdy? Kde? A Pro¢? K tomu nékdy mizeme pridat jesté jednu otdzku - Jak?. VSechny
odpovedi na tyto otazky by se mély objevit uz v prvnim odstavci textu, tedy v perexu.

Perex je nejdllezitéjsi ¢asti textu, odkud by se mél novinaf dozvédet, o em celd TZ je. TZ hy
neméla presahovat 1 normostranu textu.

Obréacena pyramida - Tiskova zprdva samotnd by pak méla byt psdna tak, aby dilezitost
informaci byla stavéna sestupné, tzn., aby se pfi konstrukci zprévy postupovalo od
nejzajimavéjsich faktd po ty méné zajimavé. Pokud by byla TZ zkracovana postupné odzadu,
musi davat do posledni chvile smysl (nékdy se tomuto uspofadani fikd pyramida obrécend na
vrchol). Presné takto totiz postupuji redaktofi, kdyZ pisi svoje zpravy pro noviny. Posledni
odstavec TZ by tak mél byt nejméné dilezity.

Pfima rec - neboli hodnotici soudy. Ty je nejlépe vkladat jako pfimou fe¢ do ust jednotlivym
predstavitelim strany. Nezapomerite pfed odeslanim TZ jednotlivé citace autorizovat témi,
kterym jsou vkladany do ust.

Kontakt - V tiskové zpravé nesmi nikdy chybét fungujici spojeni na kontaktni osobu. Dava se na
konec zpravy. Obvykle tiskovy mluvci, vedouci MO, apod.

Struéna informace o strané - Pod kontaktni Udaje resp. jako jednu z poznamek mize byt
naprfiklad i kratky odstavec o strané ¢i programu strany.



Priklad 1: Pozvanka na stranickou akci

Jednd se o velice stru¢nou a prehledné napsanou informaci o planované stranické akci, ktera ma
za cil nalakat novinare, aby prisli a téma pokryli. Idealni je tedy uz v nadpisu Ci prvni vété
pozvanky upoutat typem obsahu.

Pozvanka na tiskovou konferenci Ceské piratské strany ke kumulaci
odmén u verejnych funkcionari

Pirdti zvou novinafe na tiskovou konferenci na téma pfipravované novely zékona o stfetu zajmd. Brifink se
bude vénovat Gpravé, kterd fesi kumulaci odmén u vefejnych funkcionarli zastavajicich vice pozic ve
verejné sprave.

KDY: Ctvrtek 12. dubna 2018 od 14:00h

KDE: tiskové atrium Poslanecké snémovny PCR

KDO: predseda poslaneckého klubu a lidr prazské kandidatky Piratd

JAK: prosime o akreditaci na e-mail: karolina.sadilkova@pirati.cz, Ci telefon: 776505557.



Priklad 2: Tiskova zprava

Tiskova zprava
Toto je nadpis mustru tiskové zpravy

Praha, 29. ledna 2078 - Perex informuje o zékladnich faktech: Co, kdo, kdy, kde. Pokud perex
nedokaze zaujmout, zbytkem zpravy uz se velka ¢ast lidi zabyvat nebude. V celém textu tiskové
zprdvy pouzivame treti osobu. Titulek nebo perex ¢asto zacinaji takto: Piratim se povedlo,
Pirati nesouhlasi, Ivan Barto$ prichazi s reSenim, Pirati na brnénské radnici usporadali atd.
Titulek je tucné o velikosti 16. Perex je tuénym pismem, domicil na zac¢atku perexu kurzivou.
Hlavicka ,Tiskova zprava“ je stejné jako zbyvajici text zpravy psana béznym fontem Calibri o
velikosti 11. Text zpréavy zasilame v téle mailu, aby nebylo nutné nic stahovat nebo otevirat. Ke
zpravé mizete prilozit obrazek.

Prvni odstavec samotného textu rozviji informace zminéné v perexu - jak a proC se néco stalo -
tedy podobné jako tento text rozviji informace o perexu. Citace je pro novinafe casto jadrem
zpravy, a proto mize nasledovat jiz v prvnim odstavci po perexu. Idedlni je uvést znamou
osobnost, pripadné nékoho, kdo se tématu vénuje. Prvni zminku uvedte celym jménem osoby a
(nejvys$si) funkei. Akademické tituly se neuvadeji.

,Jakub Michadlek nebude v textu zmiriovan jako poslanec Jakub Michdlek, ale jako predseda
poslaneckeho klubu Pirdtu Jakub Michalek,” uvadi Jakub DuSanek z Medialniho odboru Pirat(,
jak uvadét citované osoby. ,Dalsi zminky osoby lze uvadet jiz jen jejich prijmenim,” dodava
DusSanek. Jak je patrné, citace piSeme téz kurzivou. Idealni je, pokud lze citaci pouzit jako
samostatny odstavec, ¢imz se citace zvyrazni.

Text tiskové zprdvy je oficialni vyjadfeni. Vyvarujte se neovéfenych informaci, spekulaci, obrat(
jako ,proslycha se’, ,podle nejmenovaného zdroje” a podobné. Tiskova zprava neni bulvarni text,
proto se vyvarujte pouzivani vykficnikd, emotikony do zpravy vibec nepatfi. Taktéz je zahodné
vynechat emocionalné zabarvené véty, pokud se nejedna o citace. Vzdy se vyplati pouzivat kratké
véty. ZjednoduSuji Cteni a prispivaji k jasné strukture textu stejné jako vhodné déleni textu
odstavci.

Po sepsani textu si tiskovou zpravu v idealnim pripadé vytisknéte a kontrolujte pravopis s tuzkou.
Pokud mate moznost, dejte zpravu zkontrolovat dalSimu ¢lovéku. Ve vlastnim textu se chyby
hledaji mnohem obtizngji. Vyznamnym pomocnikem v pravopisu mize byt internetova pfirucka:
http://prirucka.ujc.cas.cz/. Protoze pravopis CeStiny nékdy nabizi vice spravnych variant,
pouzivejte konzistentné stejnou podobu. Napfiklad nazvy ministerstev piSeme velkym pismenem,
podobné jako celé oficidlni nazvy vybor( nebo komisi. NepouZivejte cizi slova nebo pojmy, které
bézny Ctenar nezna.
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Zavér zpravidla obsahuje dopliujici informace. VétSina pfijemcd zpravy je asi zng, ale zasadite
jim nové sdéleni do kontextu. Miize se jednat se o historii legislativy, pfedchozi vyjadreni politika,
programové stanovisko strany, shrnuti afér apod. Protoze se jednd o nejméné dilezitou cast
zpravy, pokud budete muset text kratit, zacnéte pravé odspodu. Tiskova zprava by méla mit
maximalné kolem 2 tisic znakd.

Pokud je pro tiskovou zpravu dlezity zdroj, mlZete ho uvést na konci textu: http://www.o-
psani.cz/jak-na-prioritu-informaci-v-textu-obracena-pyramida-v-akci

Kontakt:

Uvadéjte na zavér kontakty na osoby, které mohou novinafim poskytnout doplfiujici informace a
zaroven oficialni kontakt na Medidlni odbor. E-mail by mél zasilan hromadné z jedné piratské
adresy. Kontakty na novinare vzdy kopirujeme do skryté kopie, nikoliv do bézné kopie!

Karolina Sadilkova

PR Manager a kontakt pro média
E-mail: karolina.sadilkova@pirati.cz
Direct: +420776505557


http://www.o-psani.cz/jak-na-prioritu-informaci-v-textu-obracena-pyramida-v-akci
http://www.o-psani.cz/jak-na-prioritu-informaci-v-textu-obracena-pyramida-v-akci
http://www.o-psani.cz/jak-na-prioritu-informaci-v-textu-obracena-pyramida-v-akci

KDY TISKOVOU ZPRAVU POSILAT?

Neexistuje jednoduché pravidlo, kdy TZ vydat. Samoziejmé se orientujeme dle Casu udalosti, o
které pripadné piSeme. Obecné vSak tiskové zpravy vydané béhem dopoledne maji vetsi Sanci na
uchyceni tématu v médiich. Redaktor ma Cas zpravu uchopit, odzdrojovat a pfipravit. V dobé
elektronickych zpravodajskych portél( vSak i aktuality vydané odpoledne ¢i na vecer na internetu

své uplatnéni naleznou, jiz vSak neni prilis Sance dostat takovou zpravu do médii tisténych.

ZAKLADNI PRAVIDLA PRO ROZESILANI TISKOVYCH ZPRAV:

TZ posilame médiim zasadné ze znamé ¢i srozumitelné adresy, tedy z adresy urcené
kontaktni osoby, ktera udrzuje vztahy s novinafi a dlouhodobé bude na této pozici k
dostizeni.

Do radku pro Pfijemce napiSeme svoji vlastni adresu, jako bychom e-mail posilali sami
sobé. Do kolonky Skryta kopie (BCC - blind carbon copy) vioZime adresu naseho pfedem
vytvofeného seznamu médii (nebo eventudlné vice seznamil), kam chceme nas e-mail
poslat. Jen tak totiz zajistime, aby se nas dlouhy seznam médii nezobrazil kazdému
pfijemci, ktery nas e-mail dostane.

Do Pfedmétu tiskové zpréavy (subjektu) vykopirujeme titulek tiskové zpravy a pred nazev
ddme zkratku “TZ" - napf.: "TZ_Pirati do vlady s Andrejem BahiSem nevstoupi" (vzdy
zésadné bez tecky na konci, ktera do nadpisu nepatfi).

Do téla e-mailu vlozime celou tiskovou zpravu v plném znéni.

Do pfilohy pak mizeme pridat jakékoliv dodatecné zdroje Ci fotografie.

Tiskovou zpravu po rozeslani vzdy umistime i na nas stranicky web, kde musi byt
chronologicky sefazeny od nejnovéjsi po nejstarsi.



JAK USPORADAT TISKOVOU KONFERENCI?
KDY SVOLAT TISKOVOU KONFERENCI?

Tiskovou konferenci svoldvéame v pfipadé, Ze chceme vyzdvihnout dileZitost naseho tématu.
Objektivné je vSak nutné posoudit, zda ma naSe téma takovou vahu, aby kvili ndm média vyslala
své zastupce na konferenci. Tiskovou konferenci tedy organizujeme, pokud chceme sdélit néco
zasadniho. Budte kritiCti pfi vyhodnocovani zasadnosti informace.

CAS AMISTO?

Tiskovou konferenci svoldvame na dopoledni hodinu, nejpozdéji do 14:00h. Tak maji jesté pisSici
novinafi Sanci sdéleni zpracovat do tisku nasledujicino dne. Stejné tak redaktori audiovizualnich
médil jesté zvlddnou zprévu zpracovat do vecernich zpravodajskych relaci. Tiskové konference v
pozdéjsich hodinach nemaji takovou Sanci na uspéch.

IdedIni je konference svoldvat ve vlastnim sidle strany (pokud je misto alespon trochu dopravné
dostupné). Pokud prostorem nedisponujeme, vyuZit se daji dobfe i kavarny ¢i kulturni centra ve
meéste.

JAK AKDY POZVAT NA TISKOVOU KONFERENCI?

Na tiskovou konferenci (TK) zveme formou tiskové pozvanky (format viz vyse), kterou rozesilame
v idedlnim pfipadé s dvou az tfidennim predstihnem. V pozvance zddéme o akreditaci novinard,
ktefi se chtéji zucCastnit. Pokud v podvecer pred konanim TK jesté nemame potvrzeno vicero
novinafd, je dobré akci pfipomenout formou osobnich SMS zprav Ci telefonatem spratelenym
novinaflm a na TK je osobné pozvat. Nikdy ohlaSenou TK nerusime kvdli nizkému zajmu!

00 JE DOBRE MIT NA TISKOVOU KONFERENCI PRIPRAVENQ?

1) Tiskovou zprévu, kterou rozddme pfichozim novinafim tak, abychom jim dali ,ndskok".
Po skonceni Tiskové konference zpravu hromadné rozesilame kontaktim z medialistu.

2) Cedulky se jmény fecniki a funkcemi.

3) Prezenéni listinu.

4) Fotografa ¢i pfistroj pro streaming na socidlni sité a tento streaming avizovat na sité
v predstihu.

5) Obderstven.



HARMONOGRAM TISKOVE KONFERENGCE

Vzdy je dobré mit moderdtora Tiskové konference. Konference by méla probéhnout v nize
uvedeném sledu:

—_

) Uvitani.

) Pro¢ jsme svolali Tiskovou konferenci?

) Predstaveni vystupujicich.

) Seznameni s programem Tiskové konference.
)

)

)
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Jednotlivé reci.
Prostor pro dotazy.
Podékovani za ucast.

~ O

Tiskova konference by neméla trvat vice nez 20 — 30 minut.

Vzdy je dobré zhodnotit Uspésnost tiskové konference. Pro tyto Ucely doporucujeme monitoring
médii, ktery poslouzi k zobrazeni vystupd Tiskové konference a dlouhodobé vyhodnoti Uspésnost
medialnich aktivit strany.



